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RESUMO

PVHS2534-2021 Introducdo Este resumo sintetiza as atividades realizadas
no projeto "Museu e intervengdes urbanas: o Rio de Janeiro entre utopias
e distopias", financiado pelo PIBIC, no periodo de 01/09/2021 a
31/08/2022. O projeto teve como objetivo compreender a relacao entre
politicas de cultura e o campo de producdo artistica, especialmente no
contexto da zona portudria do Rio de Janeiro, e analisar o impacto das
tecnologias digitais, como as redes sociais, na circulacao e producao de
arte em tempos de pandemia. Metodologia Foram realizados estudos de
caso comparativos em diferentes equipamentos culturais do Rio de
Janeiro, inicialmente com foco no impacto da difusdao de tecnologias
digitais em museus estabelecidos e iniciativas alternativas DIY e
anticapitalistas. No entanto, o recorte da pesquisa foi ajustado para
enfocar mais nas iniciativas alternativas, como coletivos independentes e
autbnomos, que adotaram as tecnologias digitais como estratégia de
sobrevivéncia financeira durante a pandemia. Foram analisados os
coletivos Atelier Sanitario, a associacao "Lanchonete Lanchonete" e o
Instituto Mesa, utilizando dados de redes sociais do Instagram para medir
seu engajamento virtual dentro de uma série histérica. A andlise
qualitativa buscou identificar padrdes de difusao, monetizacdo e impactos
nas obras artisticas resultantes da adesdo as redes sociais. Resultados e
Conclusdo No campo artistico, o uso das redes sociais, estratégias de
crowdfunding e outras formas de monetizacao tém crescido, tanto entre
os coletivos e instituicbes emergentes da regiao, quanto nas instituicoes
mais consolidadas que recebem financiamento publico. O Instagram se
tornou uma estratégia central para a divulgacdo de novas praticas
artisticas, tanto aquelas dependentes do mercado de arte, quanto as
ancoradas em discursos criticos e anticapitalistas. Esse processo de
virtualizacdo, impulsionado pela crise sanitaria, afeta diretamente as
visibilidades e légicas de circulacdo no ambiente das redes sociais, onde

1 Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, nunes.gabriel.contato@gmail.com
2 Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, gabriellafaria2009@gmail.com
3 Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, saparracho@gmail.com



os algoritmos atuam como mediadores constantes. Surge uma tensao
entre a ldégica das redes, baseada no capital, e a contracultura e critica
transgressora de muitos coletivos artisticos. Novas estratégias de
sobrevivéncia virtual e formas de captacdo de recursos, como o
crowdfunding e a arte digital, ganham espaco, assim como taticas de
difusdao, como memes e vlogs. A pesquisa identifica novos padrbes e
modalidades de funcionamento do campo artistico, ainda pouco
explorados sociologicamente, abrindo possibilidades de continuidade na
andlise da relacdo entre arte e digital, incluindo as apropriacdoes de
tecnologias digitais pelos agentes artisticos e coletivos sociotécnicos. A
interseccao entre sociologia da arte e sociologia digital promete novas e
fascinantes possibilidades.
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